Les nouveaux prescripteurs du vin

La 21¢ édition des Vinitiques,
organisées le 8 novembre dernier
a I'Institut Bernard Magrez,

par Digital Aquitaine, Inno'vin,

la Technopdle Montesquieu et
I'Unitec, avait pour théme:

« Digital et influenceurs:

qui seront demain les nouveaux
gourous duvin? »

endant longtemps, le consomma-
teur s'en remettait aux critiques ¢t
Jom-wbhs::s de la presse ecrite pour Choi-
sir son vin. Aujourd'hui, le critique ameéri-
2ain R u.‘)e"Park-:—f ne fait plus la pluie et
beau temps dans les vignobles et depuis
quelques années, une nouvelle categorie
e critiques est apparue: les influenceurs,
forcément experts” mais ' capables
communiquer auprés d'un trés grand
mbre. Parallélement, internet et les
s digitaux fournissent & chacun la possi-
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Pour ces Vintiques, travaux de re-
cherche, échanges entre ex| Ht‘ et vision
d'entreprises ont livré des clés de réflexion
sur ces nouveaux acteurs du marché de
‘évaluation et de la recommandation du
vin, dont voict quelgues exemples.,

r’-gai-“- DJaos de la Burgundy School
of Business-Université de Bordeaux, a fait
un rappe! historigue du marche de 'éva-
luation du vin. Elle 2 souligne le tournant
des années 70, avec Iapparition de la rouc
des ardmes &t du verre INAO cu encore
linnovation évaluative avec la notation
des vins sur 100 de Robert Parker, dev
nue une norme meondialg, Internet a g
1é la donne avec l'apparition
des « infornédiaires » tels q.se Wine Sea
cher: aujourd’hui, tous les vins sont notés.
Viving affiche ainsi une Croigsance expo
nentielle, passant de 42 millions d'utilisa-
teurs en 2020 a 60 millions aujourd’hui. La
plate-forme compte actuellement 2 mil-
iards d'éticuettes scannees. Face & catte
immensité des réf@tences, le consommar
eur s'appuie sur des signaux de gualité,
concapt aux multiples dimensions, pour
faire ses choix; et 1a montée en puissance

es influenceaurs ginscrit dans la multipli-
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cité de la demande et des
interrelations sur e marche
de I'évaluation du vin.

Les influenceurs ont-ils
un veritable impact sur le
CONSC 71

nmateur? |l est bien
entendu difficile de le dire
en matiere de ventes. Lob-
jectif des entreprises quiles
emploient est plutot la no
toridté. « Nous parlicipons
& la communication mu
bale d'une.margue, estime

stelle Mau (« C'est Madame qul choisit time cue les donnéés numeériques sont
le vin», 11000 followers). Linfluenceur  une "‘morn.ni:é pﬁu compro* re ce gu
L'.:r Q-uu“ ‘Me,ﬂ.‘:\' Four ‘,.,,(..l' ‘.“:n-‘por‘:r‘ hallen
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arbitre. » « NOus ¢construisons une relation ces entreprises
que Wine
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nous sollicitions, explique Camilo Gomez,

responsable digital Bernard Magrez. Nous e ma rl«u.tng j ands vins) ou Wine Space
nimposons pas de contenus, laudience .,on.x yse de données de dégustation avec
nest pas dupe. » le moteur de recherche Tastes, nctamment

Concernant le digital, Jana Gross, cher- utilisé au concours mondial de Bruxelles).
cheuse en marksting digital & Kedge, es-
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Prestataire de Services

> Financement Agilor

> Traitement a I'eau chaude

> Plantation Manuelle

> Plantation Mécanique au GPS
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